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* Informacje wstepne

° Informacje o Spotce i ofercie
* Aktualne wyniki finansowe

° Realizacja prognoz

* Kierunki rozwoju VIDIS S.A.
* Polityka dywidendowa
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Wstep do prezentacji

° Rok finansowy 2014/2015 rozpoczat sie
w dn. 1.07.2014 r. i zakonczy sie z dn. 30.06.2015 r.

* Informacje o wydarzeniach i planach Spotki dotyczg
roku finansowego, a nie kalendarzowego
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INFORMACIJE O SPOLCE



Informacje podstawowe

Data rozpoczecia dziatalnosci: X11.2004

Siedziba: Wroctaw
Obszar dziatania: Polska + kraje sgsiadujgce

Rodzaj dziatalnosci: dystrybucja z wartoscig dodang
Spotka prowadzi sprzedaz wytgcznie przez sie¢ Partnerow Handlowych
Struktura akcjonariatu:

Akcjonariusz

Liczba akcji

Udziat

w kapitale zaktadowym

Liczba gtosow

Udziat w ogdlnej liczbie
gtoséw na W2

Tomasz Kliczkowski 1.327.448 40,90% 1.327.448 40,90%

Bartosz Palusko 1.260.000 38,82% 1.260.000 38,82%

ViDiS S.A. 202.900 6,25% 202.900 6,25%

Pozostali 455.258 14,03% 455.258 14,03%
Suma 3.245.606 100,00% 3.245.606 100,00%
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Model dystrybucji

K Dystrybucja z wartoscig dodana: \

15-osobowy zespdt handlowy
Logistyka 24h

* Serwis i wsparcie techniczne
*  Marketing & PR

k * Certyfikacja Partnerow Handlowych j
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Integratorzy AV Sie¢ Dealerow*
(firmy wdrozeniowe)

N
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__________________________________________________

50 firm 484 firm
Dealerzy IT, E-Sklepy, Sieci Detaliczne, Export

_ N N )

Uzytkownicy Koncowi

Biznes — Edukacja — Hotele — Gastronomia — Rezydencje — Sektor Publiczny

) V'l DB * firmy, ktore dokonaty zakupu w ciggu ostatnich 6 miesi%‘



Gtowne segmenty produktowe

Podziat wg zastosowania

Produkty Prezentacyjne Produkty Prezentacyjne
uniwersalne dla edukacji
Produkty ProAV Produkty biurowe
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Produkty prezentacyjne - uniwersalne

ﬁ””
i ' mn 415K Proxima

@ - Panasonic

ViewSonic®

Vivite

Najwazniejsze grupy:

Projektory — 5 marek

Ekrany

Flipcharty

Biate tablice

Gabloty i systemy ekspozycyjne
Meble konferencyjne

/o



Produkty prezentacyjne — dla edukacii

Najwazniejsze grupy:

* Tablice interaktywne
* Monitory interaktywne
*  Wizualizery
* Systemy do testéw
i sprawdzianow
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Produkty biurowe - przyktady

Najwazniejsze grupy:

* Niszczarki

* Laminatory, bindownice

* Sejfy ognioodporne

* Systemy ewidencji czasu pracy
* Zszywacze, dziurkacze

* Ergonomia stanowiska pracy

* Akcesoria komputerowe

Pierwsza na Swiecie automatyczna
niszczarka dokumentow

S
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Produkty ProAV

Najwazniejsze grupy:

* Wideokonferencje

« Systemy Digital Signage

« Sciany wideo

* Systemy sterowania salg

* Monitory pogodoodporne
*  Monitory interaktywne

* Projektory instalacyjne

MSPINETI X

/)AQUALITE OUTDOOR
.

PHILIPS
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Wiasna marka Avtek

avtek

")
N

Najwazniejsze grupy:

*Monitory Interaktywne
*Tablice Interaktywne
*Ekrany projekcyjne
*Uchwyty do montazu
*Przewody sygnatowe
*Meble prezentacyjne
*Sprzet nagtosnieniowy

Marka wtasna — Avtek

- wzrost sprzedazy produktow o blisko 47% w stosunku
do poréwnywalnego okresu lipiec —wrzesien;

-udziat w ogolnej sprzedazy firmy

do 18%
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AKTUALNE
WYNIKI FINANSOWE



Przychody netto w latach 2010 — 2014/15

43,9 min zt 44,0 min zt

45 000 000 zt
40 000 000 zt 34,5 min zi 35,9 min zt
35 000 000 zt 30,8 min zt 32,1 min zt
30 000 000 zt
25 000 000 zt
20 000 000 zt +57%
15 000 000 zt 11,8 min zt
10 000 000 zt 7,5 min zt
5 000 000 zt 1

-zt

2010 2011 01.01.2010 01.01.2012 01.07.2012 01.07.2013 01.07.2013 01.07.2014
-30.06.2011" -30.06.2013 -30.06.2013> -30.06.2014®> -30.09.2013 -30.09.2014

T utworzono do celéw poréwnawczych okres 18 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2012/2013 « g
2 utworzono do celdw poréwnawczych okres 12 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2013/2014 y ‘
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Cash flow w latach 2010 - 2014/15

4 000 000 zt

3 000 000 zt

2 000 000 zt

1 000 000 zt

-z

|
2 2.1 01. 010 01.0'012 01. 012 01.07.2013 01.07.2013 01.07.2014
- 30. 011' -30.06.2013 -30.06.2013> -30.06.2014°> -30.09.2013 -30.09.2014

-1 000 000 zt
-2 000 000 zt
-3 000 000 zt

-4 000 000 zt
Dzialalnos¢ operacyjna B Dziatalnos¢ inwestycyjna Dziatalnos¢ finansowa

T utworzono do celdw poréwnawczych okres 18 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2012/2013

utworzono do celéw poréwnawczych okres 12 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2013/2014

) VIDIS

2




Wybrane elementy Bilansu /w tys. zt/

zobowigzania biezace/

2010 2011 01.01.2010 01.01.2012 01.07.2012 | 01.07.2013 | 01.07.2013 | 01.07.2014
-30.06.2011" | -30.06.2013 | - 30.06.2013 |- 30.06.20143 -30.09.2013 |-30.09.2014
Zapasy 5010 5 827 6 465 6 308 6 308 8953 6141 7726
Naetnosclz ulll 5436 | 5591 2535 2472 2472 4576 4262 5253
ostaw i ustug
Zobowigzania
z tytutu 3953 4290 2904 3351 3351 4 697 2681 3 305
dostaw i ustug
Kapitat obrotowy
/aktywa obrotowe- 4 060 5 216 3 379 4 767 4 767 5 819 5 058 6 244

T utworzono do celéw poréwnawczych okres 18 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2012/2013

2

3 dane uwzgledniajg korekty powstate w czasie badania biegtego rewidenta
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utworzono do celéw poréwnawczych okres 12 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2013/2014




Wybrane elementy Bilansu oraz wskazniki /w tys. zt/

Zobowiazania
i rezerwy

8 040

8 867

6 527

5493

5493

9983

7 086

9426

Srodki pieniezne
i inne aktywa
pieniezne

601

819

98

357

357

435

292

917

Wskaznik
zadtuzenia
finansowego netto
/EBIDTA

3,75

6,52

3,05

2,72

0,21

1,52

4,52

2,86

Zadtuzenie
finansowe netto
/zobowigzania finansowe
— Srodki pieniezne i inne
aktywa pieniezne/

7439

8 049

6429

5136

447

3396

2670

3409

EBITDA

/zysk brutto + odsetki +
amortyzacja/

1982

1234

2108

1888

2141

2162

591

1192

1

utworzono do celéw poréwnawczych okres 18 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2012/2013

2 utworzono do celdw poréwnawczych okres 12 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2013/2014
3 dane uwzgledniajg korekty powstate w czasie badania biegtego rewidenta
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WYNIKI FINANSOWE - PLYNNOSC

Wskazniki:

2010

2011

01.01.2010
- 30.06.2011"

01.01.2012
-30.06.2013

01.07.2012
-30.06.20132

01.07.2013
-30.06.2014°

01.07.2013
-30.09.2013

01.07.2014
-30.09.2014

Biezacej ptynnosci
aktywa obrotowe / biezgce
zobowigzania

1,55

1,63

1,56

1,97

1,97

1,66

1,81

1,76

Ptynnosci szybkiej
(aktywa obrotowe- zapasy) /
biezgce zobowigzania

0,87

0,93

0,49

0,69

0,69

0,64

0,83

0,82

Ogodlnego zadtuzenia
zobowigzania / aktywa
ogoétem

0,58

0,60

0,54

0,46

0,46

0,57

0,51

0,54

Zadtuzenia kapitatu

wiasnego
zobowigzania z rezerwami /
kapitat wiasny

1,39

1,51

1,20

0,86

0,86

1,34

1,05

1,19

1

2

3 dane uwzgledniajg korekty powstate w czasie badania biegtego rewidenta

utworzono do celéw poréwnawczych okres 18 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2012/2013
utworzono do celéw poréwnawczych okres 12 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2013/2014




WYNIKI FINANSOWE /tys. zl/

Przychody netto | 30776 | 34516 43 871 44 028 32 107 35 873 7543 11 810
Wyniknadz. | 4 g53 | 1 ggg 1807 1319 1810 1247 332 1130
operacyjnej
Wynik netto 1149 479 1040 696 1255 1029 351 763
Rentownos¢
sprzedazy 3,73 1,39 2,37 1,58 3,91 2,87 4,65 6,46
netto [% ]

T utworzono do celéw poréwnawczych okres 18 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2012/2013

utworzono do celéw poréwnawczych okres 12 miesieczny w zwigzku ze zmiang roku obrotowego 2013/2014
3 dane uwzgledniajg korekty powstate w czasie badania biegtego rewidenta
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Analiza sprzedazy w roku obrotowym 2014/15

wg grup produktowych

Dane za | kwartat 2014/15

1,59
16,1% .

40,8%

m Prezentacyjne uniwersalne
Prezentacyjne edukacyjne
Biurowe

= Pozostate*

*Gtéwne przychody z ustug:
* Serwisowych

* Transportowych

* Marketingowych

* Ustug Navilogic

O wviD1s
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Kierunki rozwoju 2014/2015

* Dalszy rozwoj segmentu biurowego w Polsce

* Inwestycja w segment ProAV (regularne szkolenia certyfikacyjne dla
dealeréw w kilku regionach Polski, powigzane z prezentacjg rozwigzan)

* Rozwdj eksportu, dzieki rozszerzaniu oferty marki wtasnej Avtek oraz
umowom z wybranymi dostawcami

* Poszukiwanie mniejszych firm dystrybucyjnych lub produkcyjnych
do potencjalnego przejecia
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Prognoza na 2014/2015

Wedtug szacunkéw Zarzgdu Spotki przychody ze sprzedazy oraz wynik
finansowy na koniec czerwca 2015 roku bedg ksztattowaC sie
W nastepujgcy sposob:

Przychody netto ze sprzedazy - 38 min zi;
Zysk netto — 1,1 min zt.
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POLITYKA DYWIDENDOWA



Polityka dywidendowa

Zgodnie z rekomendacjg
Zarzadu i decyzjg WZ Spotki
wyptacono:

238 tys. zt
0,07 zt na jedng akcje
Wyptata zostata

przeprowadzona z zysku
netto z 2010 (1,149 min zt)

Decyzjg WZ dywidenda z
zysku wypracowanego w
roku obrotowym 2011 nie
zostata wyptacona

w zwigzku z planami
inwestycyjnymi Spoétki

w 2012 roku

Decyzjg WZ dywidenda

z zysku wypracowanego

w roku obrotowym
2012/13 nie zostata
wyptacona ze wzgledu
osiggniecie nizszego o 18%
wyniku finansowego od
zaktadanej prognozy.
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